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1. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), 
СООТНЕСЕННЫЕ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ  
Целями (целью)  изучения дисциплины являются (является). 

Цель:  
Сформировать у студентов теоретические знания и профессиональные компетенции, 
связанные с решением комплексных задач по разработке содержания рекламных текстов, 
сообщений, слоганов, включая их текстовую и иллюстративную составляющие.  

Задачи:  
- изучить специфику современного дизайна в сфере рекламы и корпоративных коммуникаций 
(в потребительском, промышленном и территориальном брендинге);  
- сформировать понимания принципов, логики и технологий современного дизайн-проекта и 
дизайн-продукта;   
- овладеть теоретическим и практическим материалом, способностью свободно 
ориентироваться в данном предмете и взаимодействовать с разработчиками и заказчиками 
дизайн- продукта. 
 

1.1 Планируемые результаты обучения по дисциплине. 
Освоение дисциплины направлено на формирование у студентов следующих 

компетенций: 
Профессиональных: 

ПКР-2 – Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с 
языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями 
разных типов СМИ и других медиа. 

 
1.2 Результаты освоения образовательной программы: 

ПКР-2 – Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми 
нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов 
СМИ и других медиа. 

В результате освоения компетенции  ПКР-2  студент должен: 

а) знать специфику языковых норм, стандартов, форматов, стилей, технологических 
требований разных типов СМИ и других медиа; 

б) уметь осуществлять редакторскую деятельность; 
в) владеть  навыками осуществления редакторской и авторской деятельности с 

учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и 
отечественного опыта. 

 

В результате изучения дисциплины бакалавр должен: 

Знать:  
- основы теории копирайтинга; 
- типологию основных форм и типов рекламных текстов, законы их составления;  
- особенности работы копирайтеров в рекламных агентствах;  
- основные творческие техники и технологии создания рекламных текстов.  
Уметь:  
- использовать мировой и отечественный опыт копирайтинга с учётом тенденций 

развития этой сферы на современном этапе; 
- производить и воспроизводить идеи, авторские ходы и преобразовать их в рекламный 

текст (продукт); 
- генерировать новые идеи;  
- применять на практике полученные теоретические знания. 
Владеть:  



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)  
 

  Стр. 5 из 28 

- навыками разработки вербальной части рекламных коммуникаций;  
- навыками реализации творческих концепций в соответствии с техническим 

(творческим) заданием для решения маркетинговых задач; 
- навыками разработки творческих идей по брифу;  
- навыками разработки нескольких вариантов решений, поиска нестандартных и 

наиболее приемлемых решений творческих задач; 
- навыками оперативного планирования и контроля профессиональной деятельности в 

области копирайтинга; 
- навыками публичной презентации результатов профессиональной деятельности. 

 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 
Согласно ФГОС и ОПОП по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

дисциплина «Копирайтинг» относится к дисциплинам части учебного плана, формируемой 
участниками образовательных отношений (Б1.В.12).  

Изучение курса базируется на знаниях следующих дисциплин: «Русский язык и 
культура речи», «Стилистика и литературное редактирование», «Теория и практика создания 
рекламного продукта», предшествует дисциплинам «Создание медиаконтента для PR», «SMM 
(Маркетинг в социальных сетях)».  

 
3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С 

УКАЗАНИЕМ КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА 
КОНТАКТНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО 

ВИДАМ ЗАНЯТИЙ) И НА САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ 
Таблица 3.1 

Объем дисциплины 

Всего часов 
Для очной 

формы 
обучения 

Для заочной 
формы обучения 

Общая трудоемкость дисциплины (зачетных 
един/часов) 

3/108 3/108 

Контактная работа обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) (всего) 
Аудиторная работа (всего) 36 16 

в том числе: - - 

Лекции 18 8 

Семинары, практические занятия - - 

Лабораторные работы 18 8 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 36 83 

Вид промежуточной аттестации (экзамен) экзамен (36) Экзамен (9) 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ ПО 
ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ 
КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И 
ВИДОВ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ 

4.1 Содержание дисциплины (модуля) 
 
Тема 1. Копирайтинг как учебная дисциплина.  
Роль и место копирайтинга в рекламных коммуникациях. Междисциплинарный характер 

копирайтинга. Взаимодействие копирайтеров и арт-директоров в рамках креативного отдела 
рекламного агентства. Мировой и отечественный опыт копирайтинга. Тенденции развития 
профессии. 
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Тема 2. Особенности личности копирайтера.  
Знания, навыки, умения в структуре личности копирайтера. Основные 

профессиональные требования к копирайтеру. Профессиональные качества специалиста-
копирайтера. Понятие «креативной личности». Креативная личность = информация + 
впечатления + контакты + работоспособность + профессионализм. 

 
Тема 3. Креативность как творческий процесс.  
Разделение творчества на фазы (Гельмгольц, Пуанкаре). Творческие этапы креативного 

процесса (Джозеф Уоллас, Джозеф Россман, Моррис Штейн). Пять слагаемых креативности 
Энди Грина «Пять I» Сущность рекламного творчества. Цели и задачи креативной 
деятельности. Критерии креативности. Барьеры креативности. 

 
Тема 4. Методы активизации творческих идей при создании рекламного продукта.  
Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандарных идей. Методы активизации 

идей: «метод газетных вырезок», «метод вымышленных персона-жей», «метод шести шляп» 
Эдварда де Боно, методика Mind Mapping, техника номинальной группы, мозговой атаки» А. 
Осборна и др. 

 
Тема 5. Творческая платформа и концепция рекламы  
Аннотация как документ, содержащий весь первоначальный материал, который 

необходим агенству для разработки крепкой рекламной стратегии. Модификация аннотации в 
рекламную стратегию в соответствии с запросами и бюджетом клиента. Рекламная стратегия 
как документ, устанавливающий нормы и принципы работы для всех подразделений агенства, 
гарантирующий их работу на одну и ту же цель. Творческое резюме (бриф)- креативная 
аннотация. Креативная стратегия- документ, устанавливающий критерии поведения 
рекламной компании во всех средствах информации. Составляющие креативной стратегии: 
целевая аудитория; предложение / позиционирование бренда; имидж бренда; интонация; 
дальнейшие рекомендации, например исследования.   

 
Тема 6. Работа копирайтера с брифом.  
Структура брифа. Понятие целевой аудитории. Роль ее изучения в деятельности 

копирайтера Цели и задачи. Понятие инсайта. Основное рекламное сообщение. Рекламная 
идея и художественный образ. Разработка креативной концепции на основе брифа. Креативная 
концепция: визуальное и вербальное воплощение. 

 
Тема 7. Рекламные форматы в деятельности копирайтера.  
Понятие «рекламный формат» и его роль в копирайтинге. 
Основные форматы рекламы в прессе и их характеристика. Основные форматы печатной 

рекламы и их характеристика. Методы создания печатной рекламы. Метод рекомендации. 
Метод стиля жизни. Метод решения проблемы. Метод Бернбаха (Превращения негатива в 
позитив). Основные форматы рекламы на телевидении и их характеристика. Основные 
форматы рекламы на радио и их характеристика. Особенности рекламных форматов в 
Интернете. 

 
Тема 8. Разновидности макетов (форматов) печатной рекламы  
Мондриан (по имени голландского художника П. Мондриана, достигшего наибольшей 

степени абстрагирования на пути «денатурализации» предметных изображений). Сетка. Окно. 
Перенасыщенная текстом реклама. Рамка или рамочный макет. Цирк или организованный 
беспорядок. Текстовая реклама. Макет «реклама в обрез». Полоса. Макет «аксиальное 
расположение». Макет «комикс». Макет «алфавит». Макет «силуэт». Макет «мультиреклама». 
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Шесть основных принципов привлекательной и эффективной рекламы: равновесие, 
доминирование, направленность движения взгляда, пропорция, когерентность, единство. 

 
Тема 9. Структура рекламного текста.  
Понятие «рекламный текст». Основные элементы рекламного текста. Логотип и слоган. 

Заголовок. Основной рекламный текст (ОРТ). Заключительная фраза (кода). Виды заголовков 
(информативные, побудительные, вопросительные). Структура ОРТ. Аргументация и 
иллюстрация в ОРТ. Принцип строения коды и эхо-фраза. Взаимосвязь вербальных и 
визуальных элементов рекламного текста. Классификация рекламных текстов. 

 
Тема 10. Заголовок – основной элемент рекламного текста. Типы заголовков.  
Основные особенности заголовка, способного заинтересовать потенциального 

потребителя. Взаимодействие заголовка и иллюстрации. Использование крупного шрифта для 
заголовка. Включение в заголовок указания на преимущество, получаемое потребителем. 
Включение в заголовок названия продукта или торговой марки. Способность рекламиста 
послать своей аудитории целенаправленное обращение уже в заголовке. 

Методики написания заголовка. Заголовок для запуска товара. Заголовок на пустом 
месте. « Типографский» заголовок. Новостной заголовок. Заголовок «до и после». Заголовок 
«как сделать». Методика заманивания целевой аудитории. Заголовок «и вы тоже». Заголовок- 
рекомендация. Заголовок к дате. Заголовок по случаю события. Сезонный заголовок. 
Дразнящий заголовок. Стилевой заголовок. Типы заголовков с точки зрения их содержания: 
сообщение о чем-то новом; заявление; совет; возбуждение любопытства (в заголовке мало 
информации, но есть нечто интригующее, взывающее к вашим еще не вполне вами 
осознанным желаниям). Классификация заголовков с точки зрения прозрачности их 
содержания. Прямолинейный, прозрачный заголовок. Непрозрачный косвенный заголовок. 
Слепой заголовок. Питягательные свойства по Глиму Органы чувств: зрение, слух, осязание, 
обоняние, вкус. Инстинкты: секс/любовь, ярость/гнев, страх/самосохранение, голод 

 
Тема 11. Подзаголовок, подпись к рисунку, слоган, логотип 
Основная функция подзаголовка. Варианты подзаголовков. Местоположение 

подзаголовка. Слоган (фирменный лозунг) как интегральная часть не только отдельного 
рекламного объявления, но и всей рекламной компании. Органическое сочетание слогана с 
фирменным стилем. Направленность на конкретную целевую аудиторию. Прямолинейность, 
невозможность двоякого толкования. Краткость, легкое запоминание, оригинальность. 
Уверенность и часто даже напористость. Упоминание названия фирмы или преимущества 
рекламируемого товара. Логотип (шрифтовой фирменный знак)- оригинальное начертание 
сокращенного наименования фирмы или товарной серии или отдельного вида товара. 
Неизменность появления логотипа во всех рекламных компаниях и рекламных объявлениях 
фирмы. Мгновенная узнаваемость фирмы через логотип. 

Сущность понятия «нейминг». Направления нейминга и типология названий. Основные 
этапы разработки названия для компании, товара, услуги. Методы разработки. Рекламный 
слоган: суть и типология. Афористичность и философичность как важные признаки 
«хорошего» слогана. Художественные приемы создания слоганов. 

 
Тема 12. Основной текст рекламного объявления.  
Определение длины основного текста. Структура и форматирование основного текста 

рекламы. Грамматика и орфография. Игра слов, рифмы, аллитерации. Логика изложения. 
Шестиэтапная формула Глима. Шаг первый. Сила притягательности. Шаг второй. 
Доказательность. Шаг третий. Переход. Шаг четвертый. Конкуренция. Шаг пятый. Ваш товар. 
Шаг шестой. Деловая концовка. 
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Тема 13. Классификация стилей рекламных текстов и различных подходов, 
используемых при их создании.  

Выбор стиля. Фактический подход: прямой и косвенный путь воздействия на 
потребителя. Подход с выдумкой. Эмоциональный подход. Классификация рекламных 
текстов, в основе которой лежит следование общеизвестным литературным жанрам. 
Повествовательный стиль. Диалогический стиль. Метафорический стиль. Сравнительный 
подход (сравнение своего товара с конкурирующим продуктом при условии отсутствия 
уничижительной информации о конкуренте). Использование рамочных конструкций 

 

Тема 14. Фонетика, морфология, лексика, синтаксис рекламного текста.  
Аллитерации. Созвучия и рифма. Ритм. Преднамеренные орфографические ошибки. 
Специфика использования различных частей речи. Использование фразеологизмов. 

Абстрактные и конкретные слова. Модальные операторы долженствования. Модальные 
операторы возможности. Слова негативного воздействия. Комментарии. Обращение к 
внутренним ресурсам. Семантические поля. Слова-матрешки. Неологизмы. Каламбуры.  

Прием парцеллирования. Сегментированная конструкция. Номинативные предложения. 
Вопросно-ответные конструкции. Прием антитезы. Прием градации. Риторическое обращение. 
Восклицательные предложения. Императивные обороты. Читаемость рекламного текста. 

 
Тема 15. Выразительные средства рекламной речи. Языковое манипулирование в 

рекламе. Аргументация в рекламе. 
Богатство языка. Антонимия. Синонимия. Омонимия. Возможности рифмованных 

текстов. Использование тропов и фигур речи в рекламном тексте. Тропы количества. Тропы 
качества. Фигура мысли и фигуры для выражения мыслей. 

Речевое воздействие и языковое манипулирование. Три основных направления 
языкового манипулирования в рекламе. Явные и скрытые сравнения в рекламе. Импликатуры. 
Основные положения НЛП. Языковые паттерны (предикаты). Языковые приемы НЛП (фокусы 
языка). 

Логическая аргументация. Эмоциональная аргументация. Утверждающая, 
диалектическая и порождающая аргументация. Приемы усиления рекламной аргументации. 
Специфика аргументации в коммерческой рекламе. Аргументы в социальное и политической 
рекламе. 

 
 

4.2. Разделы/темы дисциплины, их трудоемкость и виды занятий 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 
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Таблица 4.1 

№ 
п/п 

Название 
раздела, 

темы 

Очная форма обучения 

К
ом

пе
те

нц
ии

 

Л
ит

ер
ат

ур
а 

В
се

го
 

Аудиторные 
занятия 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 
ра

бо
та

 

К
он

тр
ол

ь 

Л
ек

ци
и 

Л
аб

ор
ат

ор
ны

е 
ра

бо
ты

 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
 

за
ня

ти
я 

1 Копирайтинг как учебная 
дисциплина 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

2 Особенности личности 
копирайтера 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

3 Креативность как 
творческий процесс 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

4 Методы активизации твор-
ческих идей при создании 
рекламного продукта 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

5 Творческая платформа и 
концепция рекламы 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

6 Работа копирайтера с 
брифом 

4 1 1  2  
  

7 Рекламные форматы в 
деятельности копирайтера 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

8 Разновидности макетов 
(форматов) печатной 
рекламы 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

9 Структура рекламного 
текста 

4 1 1  2  
ПКР-2 Л.1-8 

10 Заголовок – основной 
элемент рекламного текста. 
Типы заголовков 

5 1 1  3  
ПКР-2 Л.1-8 

11 Подзаголовок, подпись к 
рисунку, слоган, логотип 

5 1 1  3  
ПКР-2 Л.1-8 

12 Основной текст рекламного 
объявления 

5 1 1  3  
ПКР-2 Л.1-8 

13 Классификация стилей 
рекламных текстов и 
различных подходов, 
используемых при их 
создании 

7 2 2  3  

ПКР-2 Л.1-8 

14 Фонетика, морфология, 
лексика, синтаксис 
рекламного текста 

7 2 2  3  
ПКР-2 Л.1-8 

15 Выразительные средства 
рекламной речи. Языковое 
манипулирование в рекламе. 
Аргументация в рекламе 

7 2 2  3  

ПКР-2 Л.1-8 

 Экзамен 36     36   
 Всего часов 108 18 18  36 36   
 Зачетные единицы 3   

Форма контроля: экзамен 
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Таблица 4.2 

№ 
п/п 

Название 
раздела, 

темы 

Заочная форма обучения 

К
ом

пе
те

нц
ии

 

Л
ит

ер
ат

ур
а 

В
се

го
 

Аудиторные 
занятия 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 
ра

бо
та

 

К
он

тр
ол

ь 

Л
ек

ци
и 

Л
аб

ор
ат

ор
ны

е 
ра

бо
ты

 

П
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кт
ич

ес
ки

е 
 

за
ня

ти
я 

1 Копирайтинг как учебная 
дисциплина 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

2 Особенности личности 
копирайтера 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

3 Креативность как 
творческий процесс 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

4 Методы активизации твор-
ческих идей при создании 
рекламного продукта 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

5 Творческая платформа и 
концепция рекламы 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

6 Работа копирайтера с 
брифом 

6 0,5 0,5  5  
  

7 Рекламные форматы в 
деятельности копирайтера 

6 0,5 0,5  5  
ПКР-2 Л.1-8 

8 Разновидности макетов 
(форматов) печатной 
рекламы 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

9 Структура рекламного 
текста 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

10 Заголовок – основной 
элемент рекламного текста. 
Типы заголовков 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

11 Подзаголовок, подпись к 
рисунку, слоган, логотип 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

12 Основной текст рекламного 
объявления 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

13 Классификация стилей 
рекламных текстов и 
различных подходов, 
используемых при их 
создании 

7 0,5 0,5  6  

ПКР-2 Л.1-8 

14 Фонетика, морфология, 
лексика, синтаксис 
рекламного текста 

7 0,5 0,5  6  
ПКР-2 Л.1-8 

15 Выразительные средства 
рекламной речи. Языковое 
манипулирование в рекламе. 
Аргументация в рекламе 

8 1 1  6  

ПКР-2 Л.1-8 

 Экзамен 9     9   
 Всего часов 108 8 8  83 9   
 Зачетные единицы 3   

Форма контроля: экзамен 
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5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 
САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Самостоятельная работа студентов включает следующие ее виды: 
- изучение тем самостоятельной подготовки по учебно-тематическому плану; 
- самоподготовка к практическим и другим видам занятий – расчетно-аналитическая 

работа по индивидуальному учебному заданию; 
-самостоятельная работа студентов при подготовке к экзамену. 
 Эти виды работ предполагают: 
- самостоятельную работу студента в библиотеке; 
- изучение материалов специализированных сайтов по темам дисциплины в сети 

Интернет; 
- изучение электронных учебных материалов  (электронных учебников, методических 

материалов, представленных на сайте УрСЭИ), программных компьютерных программ; 
Задания для самостоятельной работы студентов включают в себя:  
- выполнение тестовых заданий, размещенных в программной оболочке Moodle – по 

темам, вынесенным на самостоятельное изучение; 
- выполнение практических зданий в индивидуальном учебном задании; 
- подготовка докладов по отдельным вопросам курса. 
Указания и задания по самостоятельной работе выдаются на практических занятиях с 

учетом индивидуального уровня освоения материала студентом. 

 Темы для самостоятельной работы студентов: 

Подготовить презентацию об одном копирайтере: 
1. Альберт Ласкер (Albert Lasker, 1880-1952  
2. Брюс Бартон (Bruce Barton, 1886-1967)  
3. Гэри Хэлберт (Gary Halbert, 1938-2007)  
4. Алекс Осборн (Alex Osborn, 1888 – 1966)  
5. Джозеф Шугерман (Joseph Sugarman)  
6. Джеймс Янг (James Webb Young, 1886-1973)  
7. Джон Кейплз (John Caples, 1900-1990)  
8. Джон Пауэрс (John Powers, 1837-1919)  
9. Джорж Гриббин (George Gribbin, 1907–1991)  
10. Дэвид Огилви (David Ogilvy, 1911-1999)  
11. Клод Хопкинс (Claude C. Hopkins, 1866-1932)  
12. Лео Барнетт (Leo Burnett, 1891-1971)  
13. Раймонд Рубикам (Raymond Rubicam, 1892 -1978)  
14. Россер Ривз (Rosser Reeves, 1910-1984  
15. Уильям Бернбах (William Bernbach) (1911-1982)  
16. Юджин Шварц (Eugene Schwartz, 1927-1995)  
17. Гари Бенсивенг (Gary Bensiveng) 
 
 

6. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ 
ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Приложение №1 к рабочей программе дисциплины 
 

7. ОСНОВНАЯ И ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ УЧЕБНАЯ ЛИТЕРАТУРА 
Основная литература 

1. Луговой, Д.Б. Копирайтинг: учебное пособие / Д.Б. Луговой; Министерство 
образования и науки РФ, Федеральное государственное автономное образовательное 
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учреждение высшего образования «Северо-Кавказский федеральный университет». - 
Ставрополь: СКФУ, 2017. - 131 с. - Библиогр. в кн.; То же [Электронный ресурс]. - URL: 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=483728 
2. Пономарева, А.М. Креатив и копирайтинг: учебник: [16+] / А.М. Пономарева; 
Ростовский государственный экономический университет (РИНХ). – 2-е изд., испр. и доп. 
– Ростов-на-Дону: Издательско-полиграфический комплекс РГЭУ (РИНХ), 2018. – 268 с.: 
ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=568146 (дата обращения: 07.10.2020). – 
Библиогр.: с. 228-254. – ISBN 978-5-7972-2537-9. – Текст: электронный. 
3. Мелькин, Н.В. Искусство продвижения сайта. Полный курс SEO: от идеи до первых 
клиентов / Н.В. Мелькин, К.С. Горяев. - Москва; Вологда: Инфра-Инженерия, 2017. - 269 
с.: ил. - ISBN 978-5-9729-0139-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=464474 
4. SEO-копирайтинг 2.0: как писать тексты в эру семантического поиска / И.С. Шамина, 
А.С. Ушакова, Е.А. Ткаченко и др.; под общ. ред. И.С. Шаминой. – Москва; Вологда: 
Инфра-Инженерия, 2018. – 261 с.: ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493859 (дата обращения: 07.10.2020). – ISBN 
978-5-9729-0210-1. – Текст: электронный. 

Дополнительная литература 
5. Музыкант, В.Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн и 
офлайн среда): монография / В.Л. Музыкант, Д.С. Скнарев. - Москва; Берлин: Директ-
Медиа, 2019. - 270 с.: ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-9709-2; То же [Электронный 
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495064 
6. Кузнецов П.А. Public Relations. Связи с общественностью для бизнеса: практические 
приемы и технологии / П.А. Кузнецов. - М.: Дашков и К, 2015. - 296 с. - (Стратегия 
успешного бизнеса) 
7. SEO-копирайтинг 2.0: как писать тексты в эру семантического поиска / И.С. Шамина, 
А.С. Ушакова, Е.А. Ткаченко и др.; под общ. ред. И.С. Шаминой. - Москва; Вологда: 
Инфра-Инженерия, 2018. - 261 с.: ил. - ISBN 978-5-9729-0210-1; То же [Электронный 
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493859 
8. Судоргина, З. Копирайтинг: тексты, которые продаются / З. Судоргина. - Изд. 2-е. - 
Ростов-на-Дону: Издательство «Феникс», 2014. - 288 с.: ил. - (Бизнес-класс). - ISBN 978-5-
222-21909-6; То же [Электронный ресурс]. - URL: 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=256458 
 

 
8. РЕСУРСЫ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ СЕТИ 

"ИНТЕРНЕТ", НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 
№ 
п/п 

Интернет ресурс (адрес) Описание ресурса 

Профессиональные базы данных 

1.  http://www.oshibkamnet.ru/ Сайт по копирайтингу, рерайтингу, 
редактированию текста 

2.  http://mastersloga.ru Мастер слога. Все о копирайтинге 

3.  www.GRP.ru Сайт о технологиях продаж рекламы. 

4.  http://www.elibrary.ru Научная электронная библиотека  
5.  https://cyberleninka.ru/ 

Научная электронная библиотека 
«Киберленинка» 
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9. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 
ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Учебным планом дисциплины «Копирайтинг» предусмотрено чтение лекций, проведение 
семинарских занятий, консультаций, самостоятельная работа студента. 

В процессе освоения дисциплины «Копирайтинг» используются следующие 
образовательные технологии. 

Стандартные формы обучения: 
 лекции с использованием мультимедийных презентаций; 
 семинарские занятия, на которых обсуждаются основные теоретические вопросы; 
 письменные домашние работы; 
 расчетно-аналитические задания; 
 обзор официальных документов и материалов периодической печати; 
 консультации преподавателей. 
Методы обучения с применением интерактивных форм образовательных технологий: 
 лекции в диалоговом режиме; 
 групповые дискуссии; 
 моделирование и решение конкретных ситуационных задач; 
 компьютерное тестирование. 
На лекциях студенты получают основы базовых знаний по изучаемой дисциплине. Студент 

должен кратко, схематично, последовательно фиксировать основные положения, выводы, 
формулировки, обобщения, выделяемые преподавателем, обозначить материал, который 
вызывает трудности, сформулировать к нему вопросы и в конце лекции задать их 
преподавателю. 

На семинарских занятиях контролируется уровень восприятия, знания и качество работы 
студентов с лекционным материалом, учебниками, нормативными актами, развитие навыков 
решения практических заданий, конкретных профессиональных ситуаций. 

Большое место в учебном плане отведено самостоятельной работе студентов. По итогам 
самостоятельной работы у студента должен выработаться навык исследования конкретного 
вопроса в рамках дисциплины и представления самостоятельных выводов на основе изучения 
учебного, нормативного материала и дополнительной литературы.  

Самостоятельная работа студентов включает следующие ее виды: 
- изучение тем самостоятельной подготовки по учебно-тематическому плану; 
- самоподготовка к практическим и другим видам занятий; 
- решение индивидуальных вариантов практических заданий; 
- выполнение заданий в форме компьютерного тестирования; 
-самостоятельная работа студентов при подготовке к экзамену.  
Эти виды работ предполагают: 
- самостоятельную работу студента в библиотеке; 
- изучение сайтов по темам дисциплины в сети Интернет; 
- изучение электронных учебных материалов сайте УрСЭИ . 
Задания для самостоятельной работы студентов включают в себя:  
- выполнение тестовых заданий, размещенных в Qwest, Moodle; 
Указания по самостоятельной работе размещены в «Методических указаниях» на сайте 

УрСЭИ. 
Результаты работы студентов подводятся в ходе их текущей и промежуточной 

аттестации. Рабочая программа учебной дисциплины обеспечена фондом оценочных средств 

для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации. Текущая аттестация 
проводится по разделам курса и имеет целью проверить уровень владения изученным материалом 
или степень сформированности отдельных навыков. Она отражает посещение студентами 
лекций и работу на семинарских занятиях. В случае, если студент не прошел текущую 
аттестацию, он не будет допущен к экзамену. Промежуточная аттестация  проводится в виде 
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экзамена за весь курс обучения дисциплине.  
 
Методические указания по выполнению и оформлению эссе: 1) титульный лист; 2) 

план работы с указанием страниц каждого пункта; 3) введение; 4) текстовое изложение материала 
с необходимыми ссылками на источники, использованные автором; 5) заключение; 6) список 
использованной литературы; 7) приложения, которые состоят из таблиц, диаграмм, графиков, 
рисунков, схем (необязательная часть).  

Методические указания по выполнению реферата в письменной форме и/или 
представлению доклада в устной форме  

 
Подготовка реферата имеет цели:  
а) закрепление, расширение и углубление теоретических знаний по изучаемому курсу; 
б) развитие практических навыков самостоятельной работы со специальной 

литературой;  
в) выяснение степени подготовленности студента к самостоятельным, ответственным 

суждениям и оценкам. 
Реферат представляет собой обзор литературы по какой-либо проблеме (изложение 

содержания работ, книг, статей, с обозначением позиций их авторов по соответствующим 
вопросам). Автор реферата анализирует, сопоставляет эти позиции и высказывает свою 
позицию. Текст реферат обязательно должен включать ссылки на источники, обозначенные в 
списке литературы с указанием страниц.  

Структура реферата:  
1. Титульный лист   
2. Развернутый план реферата (включая введение и заключение)  
3. Текст, соответствующий пунктам плана и с краткими выводами по каждому пункту 

плана  
4. Список использованной литературы  
Реферат должен иметь объем не менее 15 страниц формата А 4, кегель 14, интервал 1,5, 

верхнее и нижнее поле 2 см., правое – 1,5 см., левое – 3 см. Возможны художественные 
иллюстрации, рисунки, таблицы. Реферат скрепляется. Письменно выполненный реферат 
представляется в форме устного доклада в рамках лекционного или практического занятия. 
Докладчику предоставляется 15-20 минут для доклада по заявленной теме. Использование 
презентации Power Point приветствуется. 

 
Методические указания по подготовке к экзамену 
Наиболее ответственным этапом в обучении студентов является экзаменационная 

сессия. На ней студенты отчитываются о выполнении учебной программы, об уровне и объеме 
полученных знаний. Это государственная отчетность студентов за период обучения, за 
изучение учебной дисциплины, за весь вузовский курс. Поэтому так велика их 
ответственность за успешную сдачу экзаменационной сессии. На сессии студенты сдают 
экзамены или зачеты. Экзамен как высшая форма контроля знаний студентов оценивается по 
пятибалльной системе.  

Залогом успешной сдачи всех экзаменов являются систематические, добросовестные 
занятия студента. Однако это не исключает необходимости специальной работы перед сессией 
и в период сдачи экзаменов. Специфической задачей студента в период экзаменационной 
сессии являются повторение, обобщение и систематизация всего материала, который изучен в 
течение года.  

Начинать повторение рекомендуется за месяц-полтора до начала сессии. Прежде чем 
приступить к нему, необходимо установить, какие учебные дисциплины выносятся на сессию 
и, если возможно, календарные сроки каждого экзамена или зачета.  

Установив выносимые на сессию дисциплины, необходимо обеспечить себя 
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программами. В основу повторения должна быть положена только программа. Не следует 
повторять ни по билетам, ни по контрольным вопросам. Повторение по билетам нарушает 
систему знаний и ведет к механическому заучиванию, к "натаскиванию". Повторение по 
различного рода контрольным вопросам приводит к пропускам и пробелам в знаниях и к 
недоработке иногда весьма важных разделов программы.  

Повторение - процесс индивидуальный; каждый студент повторяет то, что для него 
трудно, неясно, забыто. Поэтому, прежде чем приступить к повторению, рекомендуется 
сначала внимательно посмотреть программу курса, установить наиболее трудные, наименее 
усвоенные разделы и выписать их на отдельном листе.  

В процессе повторения анализируются и систематизируются все знания, накопленные 
при изучении программного материала: данные учебника, записи лекций, конспекты 
прочитанных книг, заметки, сделанные во время консультаций или семинаров, и др. Ни в коем 
случае нельзя ограничиваться только одним конспектом, а тем более, чужими записями. 
Всякого рода записи и конспекты - вещи сугубо индивидуальные, понятные только автору. 
Готовясь по чужим записям, легко можно впасть в очень грубые заблуждения.  

Само повторение рекомендуется вести по темам программы и по главам учебника. 
Закончив работу над темой (главой), необходимо ответить на вопросы учебника или 
выполнить задания, а самое лучшее - воспроизвести весь материал.  

Консультации, которые проводятся для студентов в период экзаменационной сессии, 
необходимо использовать для углубления знаний, для восполнения пробелов и для 
разрешения всех возникших трудностей. Без тщательного самостоятельного продумывания 
материала беседа с консультантом неизбежно будет носить «общий», поверхностный характер 
и не принесет нужного результата.  

Есть целый ряд принципов («секретов»), которыми следует руководствоваться при 
подготовке к экзаменам.  

Первый - подготовьте свое рабочее место, где все должно способствовать успеху: 
тишина, расположение учебных пособий, строгий порядок.  

Второй - сядьте удобнее за стол, положите перед собой чистые листы бумаги, справа - 
тетради и учебники. Вспомните все, что знаете по данной теме, и запишите это в виде плана 
или тезисов на чистых листах бумаги слева. Потом проверьте правильность, полноту и 
последовательность знаний по тетрадям и учебникам. Выпишите то, что не сумели вспомнить, 
на правой стороне листов и там же запишите вопросы, которые следует задать преподавателю 
на консультации. Не оставляйте ни одного неясного места в своих знаниях.  

Третий - работайте по своему плану. Вдвоем рекомендуется готовиться только для 
взаимопроверки или консультации, когда в этом возникает необходимость.  

Четвертый - подготавливая ответ по любой теме, выделите основные мысли в виде 
тезисов и подберите к ним в качестве доказательства главные факты и цифры. Ваш ответ 
должен быть кратким, содержательным, концентрированным.  

Пятый - помимо повторения теории не забудьте подготовить практическую часть, 
чтобы свободно и умело показать навыки работы с текстами, картами, различными пособиями, 
решения задач и т.д.  

Шестой - установите четкий ритм работы и режим дня. Разумно чередуйте труд и 
отдых, питание, нормальный сон и пребывание на свежем воздухе.  

Седьмой - толково используйте консультации преподавателя. Приходите на них, 
продуктивно поработав дома и с заготовленными конкретными вопросами, а не просто 
послушать, о чем будут спрашивать другие.  

Восьмой - бойтесь шпаргалки - она вам не прибавит знаний.  
Девятый - не допускайте как излишней самоуверенности, так и недооценки своих 

способностей и знаний. В основе уверенности лежат твердые знания. Иначе может получиться 
так, что вам достанется тот единственный вопрос, который вы не повторили.  

Десятый - не забывайте связывать свои знания по любому предмету с современностью, 



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)  
 

  Стр. 16 из 28 

с жизнью, с производством, с практикой.  
Одиннадцатый - когда на экзамене вы получите свой билет, спокойно сядьте за стол, 

обдумайте вопрос, набросайте план ответа, подойдите к приборам, картам, подумайте, как 
теоретически объяснить проделанный опыт. Не волнуйтесь, если что-то забыли.  

При подготовке к занятиям необходимо еще раз проверить себя на предмет усвоения 
основных категорий и ключевых понятий курса. 

10. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ 
ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
(МОДУЛЮ), ВКЛЮЧАЯ ПЕРЕЧЕНЬ ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ И 

ИНФОРМАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 
ПРОГРАММНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ 

СИСТЕМЫ 
№ 
п/п 

Название программы/Системы Описание программы/Системы 

1.  http://consultant.ru/ справочно-информационная система 
Консультант Плюс  

2.  http://garant.ru/  справочно-информационная система  
«Гарант». 

11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, НЕОБХОДИМАЯ ДЛЯ 
ОСУЩУСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

(МОДУЛЮ) 
Лекционные и практические занятия проводятся в аудиториях, оснащенных 

презентационным оборудованием (компьютер, имеющий выход в Интернет, мультимедийный 
проектор, экран, акустические системы), доской, рабочими учебными столами и стульями.  

При необходимости занятия проводятся в компьютерных классах, оснащенных доской, 
экраном, рабочими учебными столами и стульями,  персональными компьютерами, 
объединенными в локальные сети с выходом в Интернет, с установленным лицензионным 
программным обеспечением, с подключенным к ним периферийным устройством и 
оборудованием (мультимедийный проектор, акустическая система и пр.).  

При проведении практических занятий с использование индивидуальных учебных 
заданий студенты должны быть обеспечены калькуляторами. 

Для лиц с ОВЗ. В учебных помещениях возможно оборудование специальных учебных 
мест, предполагающих увеличение размера зоны на одно место с учетом подъезда и разворота 
кресла-коляски, увеличения ширины прохода между рядами столов. В аудитории хорошее 
освещение, в соответствии с требованиями СЭС.  

В случае обучения слабослышащих обучающихся аудитории по необходимости 
оборудуются аудиотехникой (микрофонами, динамиками, наушниками или головными 
телефонами, диктофонами). 

12. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ  
В процессе освоения дисциплины «Копирайтинг» используются следующие 

образовательные технологии. 
Стандартные формы обучения: 
 лекции с использованием мультимедийных презентаций; 
 семинарские занятия, на которых обсуждаются основные теоретические вопросы; 
 письменные домашние работы; 
 расчетно-аналитические задания; 
 обзор официальных документов и материалов периодической печати; 
 консультации преподавателей. 
Методы обучения с применением интерактивных форм образовательных технологий: 
 лекции в диалоговом режиме; 
 групповые дискуссии; 
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 моделирование и решение конкретных ситуационных задач; 
 компьютерное тестирование. 
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Приложение №1 к разделу № 6  
Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 

обучающихся по дисциплине (модулю) 
6.1 ПЕРЕЧЕНЬ КОМПЕТЕНЦИЙ С УКАЗАНИЕМ ЭТАПОВ ИХ ФОРМИРОВАНИЯ 

В ПРОЦЕССЕ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
Этапами формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы 

являются семестры. 

№ 
п/п 

Код формируемой компетенции и ее содержание 

Этапы (семестры) 
формирования 

компетенции в процессе 
освоения ОПОП 

Очная 
форма 

обучения 

Заочная 
форма 

обучения 

1 

ПКР-2 – Способен осуществлять редакторскую 
деятельность в соответствии с языковыми нормами, 
стандартами, форматами, стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

6 семестр 4 курс 

6.2 ОПИСАНИЕ ПОКАЗАТЕЛЕЙ И КРИТЕРИЕВ ОЦЕНИВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ 
НА РАЗЛИЧНЫХ ЭТАПАХ ИХ ФОРМИРОВАНИЯ, ОПИСАНИЕ ШКАЛ 

ОЦЕНИВАНИЯ  
В зависимости от количества баллов оценивание  компетентности студента оценивается 

по уровням: от 3 до 4 баллов - «минимальный уровень», от 5 до 7 баллов - «базовый уровень», 
от 8 до 9 баллов - «высокий уровень». 

Описание показателей и критериев оценивания компетенций 

Показатели 
оценивания 

Критерии оценивания компетенций 
Шкала 

оценивания 
Понимание 
смысла 
компетенции 

Имеет базовые общие знания в рамках диапазона 
выделенных задач (1 балл) 

Понимает факты,  принципы, процессы, общие понятия в 
пределах области исследования. В большинстве случаев 
способен выявить достоверные источники информации, 
обработать, анализировать информацию. (2 балла) 

Имеет фактические и теоретические знания в пределах 
области исследования с пониманием границ применимости 
(3 балла) 

Минимальный 
уровень 
Базовый 
уровень 
 
 
Высокий 
уровень 

Освоение 
компетенции в 
рамках изучения 
дисциплины 

Наличие основных умений, требуемых для выполнения 
простых задач. Способен применять только типичные, 
наиболее часто встречающиеся приемы по конкретной 
сформулированной (выделенной) задаче (1 балл) 

 
Имеет диапазон практических умений, требуемых для 

решения определенных проблем в области исследования. В 
большинстве случаев способен выявить достоверные 
источники информации, обработать, анализировать 
информацию. (2 балла) 

 
Имеет широкий диапазон практических умений, 

требуемых для развития творческих решений, 
абстрагирования проблем. Способен выявлять проблемы   и 
умеет находить способы решения, применяя современные 
методы и технологии. (3 балла) 

Минимальный 
уровень 
 
 
 
 
Базовый 
уровень 
 
 
 
 
Высокий 
уровень 
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Способность 
применять на 
практике 
знания, 
полученные в 
ходе изучения 
дисциплины 

Способен работать при прямом наблюдении. Способен 
применять теоретические знания к решению конкретных 
задач. (1 балл) 

 
Может взять на себя  ответственность за завершение 

задач в исследовании, приспосабливает свое поведение к 
обстоятельствам в решении проблем. Затрудняется в 
решении сложных, неординарных проблем, не выделяет 
типичных ошибок и возможных сложностей при решении 
той или иной проблемы (2 балла) 

 
Способен контролировать работу, проводить оценку, 

совершенствовать действия работы. Умеет выбрать 
эффективный прием решения задач по возникающим 
проблемам.  (3 балла) 

Минимальный 
уровень 
 
 
Базовый 
уровень 
 
 
 
 
 
 
Высокий 
уровень 

Шкала оценки для проведения промежуточной аттестации по дисциплине 

№ 
п/п 

Оценка за 
ответ 

Характеристика ответа 

1 Отлично – полно раскрыто содержание материала; 
– материал изложен грамотно, в определенной логической 

последовательности; 
– продемонстрировано системное и глубокое знание 

программного материала; 
– точно используется терминология; 
– показано умение иллюстрировать теоретические положения 

конкретными примерами, применять их в новой ситуации; 
– продемонстрировано усвоение ранее изученных 

сопутствующих вопросов, сформированность и устойчивость 
компетенций, умений и навыков; 

– ответ прозвучал самостоятельно, без наводящих вопросов; 
– продемонстрирована способность творчески применять 

знание теории к решению профессиональных задач; 
– продемонстрировано знание современной учебной и научной 

литературы; 
– допущены одна – две неточности при освещении 

второстепенных вопросов, которые исправляются по замечанию. 
- количество баллов за освоение компетенций от 8 до 9 

2 Хорошо  – вопросы излагаются систематизировано и последовательно; 
– продемонстрировано умение анализировать материал, однако 

не все выводы носят аргументированный и доказательный 
характер; 

– продемонстрировано усвоение основной литературы. 
– ответ удовлетворяет в основном требованиям на оценку «5», 

но при этом имеет один из недостатков: в изложении допущены 
небольшие пробелы, не исказившие содержание ответа; 
допущены один – два недочета при освещении основного 
содержания ответа, исправленные по замечанию преподавателя; 
допущены ошибка или более двух недочетов при освещении 
второстепенных вопросов, которые легко исправляются по 
замечанию преподавателя.  

- количество баллов за освоение компетенций от 5 до 7 
3 Удовлетворите – неполно или непоследовательно раскрыто содержание 
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льно материала, но показано общее понимание вопроса и 
продемонстрированы умения, достаточные для дальнейшего 
усвоения материала; 

– усвоены основные категории по рассматриваемому и 
дополнительным вопросам; 

– имелись затруднения или допущены ошибки в определении 
понятий, использовании терминологии, исправленные после 
нескольких наводящих вопросов; 

– при неполном знании теоретического материала выявлена 
недостаточная сформированность компетенций, умений и 
навыков, студент не может применить теорию в новой ситуации; 

– продемонстрировано усвоение основной литературы. 
- количество баллов за освоение компетенций от 3 до 4 

4 Неудовлетвори
тельно 

– не раскрыто основное содержание учебного материала; 
– обнаружено незнание или непонимание большей или 

наиболее важной части учебного материала; 
– допущены ошибки в определении понятий, при 

использовании терминологии, которые не исправлены после 
нескольких наводящих вопросов 

- не сформированы компетенции, умения и навыки,  
количество баллов за освоение компетенций менее 3. 

- отказ от ответа или отсутствие ответа 
Шкала оценки письменных ответов по дисциплине 

№ 
п/п 

Оценка за 
ответ 

Характеристика ответа 

1 Отлично Материал раскрыт полностью, изложен логично, без 
существенных ошибок, выводы доказательны и опираются на 
теоретические знания 

Количество баллов за освоение компетенций от 8 до 9 
2 Хорошо Основные положения раскрыты, но в изложении имеются 

незначительные ошибки выводы доказательны, но содержат 
отдельные неточности 

Количество баллов за освоение компетенций от 5 до 7 
3 Удовлетворите

льно 
Изложение материала не систематизированное, выводы 

недостаточно доказательны, аргументация слабая. 
Количество баллов за освоение компетенций от 3 до 4 

4 Неудовлетвори
тельно 

Не раскрыто основное содержание материала, обнаружено не 
знание основных положений темы.  

Не сформированы компетенции, умения и навыки. Количество 
баллов за освоение компетенций менее 3 

Ответ на вопрос отсутствует 
Для студентов с ограниченными возможностями здоровья предусмотрены 

следующие оценочные средства: 
Категории студентов Виды оценочных средств Форма контроля и оценки 

результатов обучения 

С нарушением слуха Тесты, письменные 
самостоятельные работы, 
вопросы к зачету, 
контрольные работы  

Преимущественно 
письменная проверка 

С нарушением зрения Собеседование по вопросам к 
зачету, опрос по терминам  

Преимущественно устная 
проверка (индивидуально) 
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С нарушением опорно-
двигательного аппарата 

Решение дистанционных 
тестов, контрольные работы, 
письменные самостоятельные 
работы, вопросы к зачету. 

Организация взаимодействия 
с обучающимися 
посредством электронной 
почты, письменная проверка  

Студентам с ограниченными возможностями здоровья увеличивается время на 
подготовку ответов на контрольные вопросы. В освоении дисциплины инвалидами и лицами с 
ограниченными возможностями здоровья большое значение  имеет индивидуальная работа. 
Под индивидуальной работой подразумевается индивидуальная учебная работа 
(консультации), то есть дополнительное разъяснение учебного материала и углубленное 
изучение материала с теми обучающимися, которые в этом заинтересованы.  

6.3 ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ ИЛИ ИНЫЕ МАТЕРИАЛЫ, 
НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) 

ОПЫТА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ 
ФОРМИРОВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ В ПРОЦЕССЕ ОСВОЕНИЯ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
Этап формирования компетенций в процессе изучения  дисциплины «Копирайтинг» 

характеризуется следующими типовыми контрольными заданиями 
Типовые контрольные вопросы для подготовки к экзамену при проведении 

промежуточной аттестации по дисциплине 
1. Предмет «Копирайтинга», его место и роль в системе рекламного бизнеса. 
2. Междисциплинарный характер «Копирайтинга».  
3. Особенности личности копирайтера.  
4. Виды печатной рекламы.  
5. Особенности «дразнящей рекламы».  
6. В чем состоит отличие реклама прямого отклика от других видов печатной рекламы.  
7. Методы создания печатной рекламы.  
8. Суть метода Бернбаха и возможности его применения для создания печатной рекламы.  
9. Элементы, из которых состоит аннотация. Значение аннотации для разработки рекламной 

стратегии.  
10. Рекламная стратегия: суть и структура.  
11. Как соотносятся аннотация и творческое резюме.  
12. Составляющие креативной стратегии.  
13. Позиционирование бренда и имидж бренда как составляющие креативной стратегии.  
14. Понятие целевой аудитории.  
15. Интонация, содержащаяся в рекламном тексте и изображении.  
16. Выработка рекламного предложения (обращения).  
17. Разновидности макетов (форматов) печатной рекламы.  
18. Рамка или рамочный макет. Особенности и возможности использования. 
19. Использование макета « цирк или организованный беспорядок ».  
20. Принципы соотношения текста и изображения в печатной рекламе.  
21. Основные особенности заголовка.  
22. Методики написания заголовка.  
23. Типы заголовков с точки зрения их содержания.  
24. Классификация заголовков с точки зрения прозрачности их содержания.  
25. Способ написания заголовков по Глиму. 
26. Варианты подзаголовков.  
27. Слоган как интегральная часть всей рекламной компании. Характеристики слогана.  
28. Структура и форматирование основного текста рекламы.  
29. Использование шестиэтапной формулы Глима для написания рекламного текста.  
30. Классификация стилей рекламных текстов.  
31. Различные подходы, используемые при создании рекламных текстов. 
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32. Особенности эмоционального подхода.  
33. Фактический подход: различные пути воздействия на потребителя. 
34. Приведите примеры использования «подхода с выдумкой».  
35. Сущность сравнительного подхода к созданию рекламных текстов.  
36. Классификация рекламных текстов на основе следования литературным жанрам.  
37. Особенности рекламных текстов для телевизионной рекламы.  
38. Особенности текстов для рекламы на радио и в интерактивных средствах информации.  
39. Раскрыть своеобразие текстов для наружной рекламы.  
40. Тексты для внутримагазинной рекламы и их особенности. 
41. Фонетика рекламного текста. 
42. Морфология рекламного текста. 
43. Лексика рекламного текста. 
44. Синтаксис рекламного текста.  
45. Выразительные средства рекламной речи.  
46. Языковое манипулирование в рекламе.  
47. Аргументация в рекламе. 

 
Критерии оценки изложены в шкале оценки для проведения промежуточной аттестации по 
дисциплине в п.6.2.  

Типовые практические задачи (задания, тесты) билетов для проведения 
промежуточной аттестации по дисциплине 

ИТОГОВЫЙ ТЕСТ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
ВАРИАНТ 1 – ПКР-2 – Способен осуществлять редакторскую деятельность в 

соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

Вопрос Ключ 
1. Копирайтинг – это: 
а) Деятельность по созданию рекламных плакатов. 
б) Деятельность по созданию рекламных эскизов. 
в) Деятельность по написанию рекламных текстов. 
г) Работа с клиентами в рекламном агентстве  

 

2. Чем услуга отличается от товара?  
а) Услугу характеризует нематериальность и несохраняемость.  
б) Услугу характеризует длительная сохраняемость.  
в) Услуга является продуктом производства.  
г) Услугу можно вернуть. 

 

3. Работа над рекламным текстом НЕ требует: 
а) Дизайнерских навыков. 
б) Знания правил и норм языка. 
в) Лингвистических знаний. 
г) Знания художественной литературы 

 

4. ФЗ «О рекламе» - основной документ, регулирующий рекламную деятельность: 
а) Впервые принят в 1995 г. и переиздан в 2006 г.  
б) Впервые принят в 1991 г. и переиздан в 2002 г.  
в) Впервые принят в 1998 г. и переиздан в 2005 г.  
г) Впервые принят в 1996 г. и переиздан в 2009 г. 

 

5. Рерайт, рерайтинг — это: 
а) Переработка уже существующих рекламных эскизов; 
б) Работа с клиентами в рекламном агентстве; 
в) Использование чужого рекламного слогана; 
г) Переписывание своими словами, переработка уже написанного текста 
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6. В рекламе услуг не обязательно: 
а) Указывать стоимость. 
б) Давать гарантии. 
в) Указывать реквизиты. 
г) Указывать компанию 

 

7. «Лучшие мастера сделают ремонт быстро, качественно, надежно» В рекламе 
используется прием:  
а) Эпитет. 
б) Каламбур. 
в) Градация. 
г) Антитеза 

 

8. «У природы нет плохой погоды! Если в машине кондиционер фирмы «Х». В 
рекламе используется: 
а) Метонимия. 
б) Гипербола. 
в) Прецедентный текст. 
г) Эпитет 

 

9. «И Ваши ресницы экстрадлинные и экстраобъемные!» Используются приемы:  
а) Эпифора и литота. 
б) Анафора и гипербола. 
в) Метафора и эпитет. 
г) Антитеза и оксюморон 

 

10. Как называется прием, использованный в рекламном тексте «Пройдут дни, 
месяцы, годы, а Ваши волосы будут так же прекрасны!»: 
а) Метафора. 
б) Синекдоха. 
в) Антитеза. 
г) Градация 

 

11. В каком примере используется прямое побуждение? » 
а) «В Египет всего за 199 $!» 
б) «У нас новые цены!»  
в) «Узнай подробности на сайте www.reklama.ru »  
г) «Так отдыхали боги!» 

 

12. Финансовая реклама НЕ должна: 
а) содержать юмор и шутки относительно финансового положения или 
состоятельности клиентов. 
б) излагаться простым языком, а содержать специальную экономическую 
терминологию.  
в) быть логичной.  
г) содержать объяснение условий получения прибыли 

 

13. Для жанра «житейской истории» НЕ характерно:  
а) Изложение простым языком.  
б) Рассказ о личных, даже интимных проблемах.  
в) Использование разговорного стиля, просторечия.  
г) Использование научной терминологии. 

 

 
ВАРИАНТ 2 - ПКР-2 – Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с 
языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями 
разных типов СМИ и других медиа. 

вопрос ключ 
1.Какая фраза будет НЕУДАЧНОЙ с точки зрения внушения:  
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а) Остров наслаждений ждет Вас!  
б) Купите наш тур и Вы не пожалеете!  
в) Самый модный курорт европейцев!  
г) Подарите сказочный отдых себе и своим близким!  
2. Какого вида рекламы не бывает?  
а) Конкурентной.  
б) Предварительной.  
в) Первоначальной.  
г) Сохранной 

 

3. Как следует понимать термин «креативный»: креативная реклама, креативный 
слоган:  
а) Творческий.  
б) Специальный.  
в) Профессиональный.  
г) Шокирующий 

 

4. Что представляет собой слоган?  
а) Часть рекламного текста.  
б) Рекламный жанр.  
в) Лаконичная, легко запоминающаяся фраза, выражающая суть рекламного 
сообщения.  
г) Стилистический прием 

 

5. Что представляет собой эхо-фраза?  
а) Часть рекламного текста.  
б) Рекламный жанр.  
в) Стилистический прием.  
г) Завершающий элемент структуры рекламного текста, придающий законченность 
рекламному тексту и закрепляющий информацию в памяти потребителя 

 

6. Какой термин НЕ относится жанрам печатной рекламы?  
а) Рекламная статья.  
б) Рекламное интервью. 
в) Рекламный сюжет.  
г) Рекламная заметка 

 

7. Креолизованный рекламный текст — это: 
а) Рифмованный текст. 
б) Рекламный текст, переведенный с другого языка. 
в) Текст, состоящий из двух составляющих: вербальной и невербальной. 
г) Рекламный прием  

 

8. Под реквизитами в рекламе понимается:  
а) Обязательные элементы, без которых текст не будет иметь юридической силы.  
б) Рекламный носитель.  
в) Обозначение адреса, телефона и пр. контактов рекламодателя.  
г) Обозначение адреса, телефона и пр. контактов производителя рекламы 

 

9. Тропы в рекламном тексте используются с целью: 
а) Придания тексту аргументированности. 
б) Придания тексту законности. 
в) Придания тексту понятности. 
г) Придания тексту образности, выразительности 

 

10. Побуждение к деятельности, связанное с удовлетворением потребностей 
субъекта – это:  
а) потребности.  
б) пожелания.  
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в) мотивы.  
г) возможности  
11. Нужда в чем-либо, без удовлетворения которой невозможно обойтись – это:  
а) мотивы.  
б) потребности.  
в) пожелания.  
г) возможности 

 

12. Рекламное объявление в большинстве случаев содержит:  
а) Предложение в эмоциональной форме с использованием изобразительно-
выразительных средств  
б) Развернутое описание товара/услуги  
в) Краткое предложение прагматического характера  
г) Описание отличий от конкурентов  

 

13. В рекламе хорошо воспринимаются:  
а) негативные явления (аварии, болезни и пр.). 
б) агрессивные действия.  
в) негативные высказывания в адрес конкурентов.  
г) юмористические сюжеты. 

 

14. Определите жанр рекламного текста: «Ремонт. Быстро. Качественно. Недорого. 
тел. 500- 8338»: 
а) Рекламная статья. 
б) Рекламное объявление. 
в) Житейская история. 
г) Рекламная консультация 

 

 
Критерии формирования оценок по тестам 

Оценка Требования к знаниям 
отлично 80%-100% 
хорошо 65-80% 
удовлетворительно 50-65% 
неудовлетворительно менее 50% 
зачтено 50% и более 
не зачтено менее 50% 

6.4 МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ, ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ ПРОЦЕДУРЫ 
ОЦЕНИВАНИЯ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) ОПЫТА 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ 
КОМПЕТЕНЦИЙ. 

Форма  билета для проведения промежуточной аттестации по дисциплине 
УРАЛЬСКИЙ СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ИНСТИТУТ (ФИЛИАЛ) 

Образовательного учреждения профсоюзов 
высшего образования 

«АКАДЕМИЯ ТРУДА И СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ» 
 

Социально - экономический факультет 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 
 профиль «Реклама и связи с общественностью» 

Для очной и заочной формы обучения 

Дисциплина: «Копирайтинг» 

 

Экзаменационный билет № 1 
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1. Предмет «Копирайтинга», его место и роль в системе рекламного бизнеса. 
2. Классификация заголовков с точки зрения прозрачности их содержания. 

 
Утверждено на заседании кафедры ГЕМД, протокол от __________ № __ 
 
Зав. кафедрой ГЕМД ______________________  

Критерии оценки изложены в шкале оценки для проведения промежуточной аттестации по 
дисциплине (п.6.2.). 
 
Проверка сформированности компетенций: 
 
ПКР-2 – СПОСОБЕН ОСУЩЕСТВЛЯТЬ РЕДАКТОРСКУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В 
СООТВЕТСТВИИ С ЯЗЫКОВЫМИ НОРМАМИ, СТАНДАРТАМИ, ФОРМАТАМИ, 
СТИЛЯМИ, ТЕХНОЛОГИЧЕСКИМИ ТРЕБОВАНИЯМИ РАЗНЫХ ТИПОВ СМИ И ДРУГИХ 
МЕДИА. 
 
Задание 1. Письменные работы 
Вариант 1. Напишите эссе на тему: 
1. Что такое продающая реклама.  
2. «Скандальная» реклама: продает или нарушает моральные нормы?  
3. Юмор в рекламе: смешное и грустное.  
4. Критерии оценки качественной рекламы.  
5. Оценки рекламы потребителями. Если реклама раздражает?  
6. Работа над текстом рекламы.  
7. Работа над продающей презентацией.  
8. Отличия рекламы и пресс-релиза.  
9. Принципы создания креолизованной рекламы.  
10. Структура рекламного текста. 
 
Вариант 2. Напишите реферат на тему: 

1. Осмысление проблем, связанных с созданием рекламных текстов, в современной 
литературе по копирайтингу.  

2. Мировой и отечественный опыт работы в области копирайтинга, перспективные 
тенденциии развития этой части рекламного дела.  

3. Выработка ориентиров для написания основного текста печатной рекламы.  
4. Трансформация коммерческих навыков в форму слова в процессе создания рекламного 

текста.  
5. Содержание и форма рекламного текста. Требование художественности.  
6. «Великая идея» - основа хорошей рекламной компании.  
7. Креативный характер процесса создания рекламных текстов.  
8. «Когда реклама адресована миллионам, она никого не трогает». Соотношение понятий 

«потребитель» и «целевая аудитория». 
9. «Я понял, что написать доклад о рекламном деле гораздо проще, чем составить хорошее 

рекламное объявление». Интерпритируйте это высказывание Лео Барнета.  
10. «Наша цель - отказаться от ума, придающего блеск не товару, а нам самим. Наша задача 

продавать не себя, а товар клиента». (Уильям Бернбах). В чем заключается 
профессионализм копирайтера?  

11. Копирайтинг: ремесло или искусство?  
12. Составьте список выдающихся рекламных формул нашего времени. Какие из них, по 

вашему мнению, завтра станут классикой и почему?  
13. Подписи к рисункам как особый вид печатной рекламы.  
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14. Логотип-гарантия мгновенной узнаваемости фирмы. Примеры использования логотипов 
Томскими фирмами.  

15. Особенности составления текстов для адресной рассылки.  
16. Раскрыть своеобразие текстов для «щитовой» рекламы на местном материале.  
17. Показать специфику деятельности профессионального копирайтера, с учетом 

региональных особенностей УрФО.  
18. Проанализировать одну из рекламных компаний, проходивщих в регионе и выделите в 

ней работу копирайтеров, ее сильные и слабые стороны.  
19. Сделать тематическую выборку рекламных текстов, появляющиеся в местных средствах 

массовой информации и дать анализ их стилевых особенностей.  
20. Тексты для аудио/видео рекламы в Челябинске. Критический анализ. 

 
Задание 2. Кейсы 
Вариант 1.  

Попробуйте написать рекламный текст и заголовок для печенья. Объем текста не должен 
превышать 100- 150 слов. Не торопитесь. Представьте себе приятного жизнерадостного 
молодого человека или девушку. Вообразите, как на порог выходит хозяйка... ей предлагают 
бесплатно попробовать вкусное печенье... представьте себе вкус этого печенья. А теперь 
подумайте, какой текст может заставить человека пойти в магазин и заплатить деньги за 
целую коробку такого печенья, не пробуя его. Запомните: все, чем вы владеете, это карандаш, 
бумага, сведения о товаре и ваше воображение. Ваша реклама должна привести к появлению 
новых потребителей, которые будут покупать товар по более низкой цене по сравнению с его 
стоимостью во время разноски.  

Именно в этот момент вы должны осознать, что реклама является тем же самым, что и 
проба товара. Ваша обязанность — с помощью слов вызвать у читателя точно такие же мысли, 
чувства и желания, которые вызывали симпатичный жизнерадостный слушатель и вкус 
хорошего печенья. Ваш текст должен заменить все эти ощущения. 

 
Вариант 2  
Выберите 10 газетных или журнальных объявлений, которые вам нравятся.  Попробуйте 

определить, кому адресована эта реклама. Опишите в одном абзаце целевую аудиторию в 
каждом конкретном случае. Какая интонация использована в каждом из этих объявлений?  
Откликнется ли на нее целевая аудитория, с вашей точки зрения? Соответствует ли эта 
интонация рекламируемому бренду? 

 
Вариант 3 
Выберите какой-нибудь бытовой предмет – вешалку, расческу или рожок для ботинок, 

возьмите его в руки и тщательно рассмотрите. Обратите внимание на его форму, размеры, 
материал из которого он изготовлен, и фактуру. Потом представьте себе, какой была бы жизнь 
в отсутствие этого предмета. Запишите, что бы вам пришлось делать, чтобы его заменить 
(куда бы вы вешали одежду, чем бы причесывались и т. д.). Завершив эту часть упражнения, 
проделайте следующее: закройте глаза и ощупайте выбранный вами предмет, обращая 
внимание на его запах, форму и контуры. Не спешите. Потом откройте глаза, возьмите лист 
бумаги и запишите все, что вам пришло в голову по поводу данного предмета. 
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